EVERFLOW — EVER PEAK SP. Z 0.0.

Regulamin Programu Partnerskiego everflow

Data wejscia w zycie: 24 marca 2026 r.

§ 1. Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy Regulamin okre$la zasady uczestnictwa w programie partnerskim prowadzonym pod
markg everflow, ktorego celem jest nawigzywanie wspotpracy z partnerami przekazujgcymi
Organizatorowi informacje o potencjalnych klientach zainteresowanych realizacjg ustug z zakresu

klimatyzacji, wentylacji, pomp ciepta oraz szeroko rozumianych instalacji HVAC.

2. Organizatorem Programu jest: EVER PEAK Sp. z o0.0., dziatajgca pod markg everflow, z siedziba
pod adresem ul. Juliusza Stowackiego 37/142, 05-120 Legionowo, NIP: 5361964213, REGON:
522861896, KRS: 0000987955, e-mail: info@ever-flow.pl, zwana dalej ,Organizatorem".

3. Program jest skierowany wylgcznie do przedsiebiorcow w rozumieniu przepisow Kodeksu
cywilnego, tj. podmiotéw prowadzgcych we wiasnym imieniu dziatalno$¢ gospodarczg lub
zawodowg. Udziat konsumentow w Programie jest wytgczony.

4. Program ma charakter B2B i nie stanowi oferty skierowanej do konsumentow.

5. Regulamin stanowi wzorzec umowny okreslajacy zasady udziatu w Programie, w tym zasady
zgtaszania kontaktéw, przypisywania leadow, naliczania prowizji, rozliczen, odpowiedzialno$ci
stron oraz $wiadczenia ustug drogg elektroniczng, o ile Organizator udostepnia na Stronie

formularz zgtoszeniowy lub inne funkcjonalnosci online.

6. Program nie tworzy stosunku pracy, zlecenia, spotki cywilnej, franczyzy, petnomocnictwa,
przedstawicielstwa handlowego ani wytgcznosci, chyba ze strony postanowig inaczej w odrebne;j
pisemnej umowie.

7. Jezeli pomiedzy Organizatorem a Partnerem zostanie zawarta odrebna pisemna umowa
regulujgca wspotprace, postanowienia tej umowy majg pierwszenstwo przed Regulaminem w

zakresie, w jakim regulujg dane zagadnienie odmiennie.

§ 2. Definicje

Uzyte w Regulaminie pojecia oznaczajg:



. Program — program partnerski / program polecen prowadzony przez Organizatora pod markg

everflow.

. Partner — przedsiebiorca, ktéry przystgpit do Programu zgodnie z Regulaminem i zostal

zaakceptowany przez Organizatora.

. Lead — przekazana przez Partnera informacja o potencjalnym kliencie lub inwestycji, zawierajgca

co najmniej dane pozwalajgce na identyfikacje klienta, obiektu lub tematu oraz rozpoczecie

rozméw handlowych lub technicznych.

. Lead Kwalifikowany — Lead spetniajgcy warunki okreslone w Regulaminie i zaakceptowany

przez Organizatora jako uprawniajgcy do ewentualnej prowizji.

. Klient — osoba fizyczna prowadzgca dziatalno$¢ gospodarczg, osoba prawna albo jednostka

organizacyjna, ktéra zawrze z Organizatorem umowe dotyczgcg ustug objetych zakresem

dziatalnosci Organizatora.

. Inwestycja — konkretne przedsiewziecie, obiekt, lokal lub zakres prac, ktérego dotyczy Lead.

. Umowa z Klientem — kazda umowa, zamowienie, zlecenie, oferta przyjeta przez Klienta lub inny

skuteczny tytut wspétpracy pomiedzy Organizatorem a Klientem.

. Prowizja — wynagrodzenie nalezne Partnerowi na zasadach okreslonych w Regulaminie.
. Strona — strona internetowa Organizatora pod adresem https://ever-flow.pl.

. Ustuga Elektroniczna — ustuga $wiadczona drogg elektroniczng przez Organizatora, w

szczegolnosci udostepnienie formularza zgtoszeniowego, formularza kontaktowego lub innych

funkcjonalnosci online zwigzanych z Programem.

§ 3. Zakres Programu

1.

2.

Program dotyczy w szczegodlnosci tematéw zwigzanych z:

a. klimatyzacja,

b. wentylacja,

C. pompami ciepfa,

d. instalacjami HVAC,

e. powigzanymi pracami projektowymi, wykonawczymi, serwisowymi lub modernizacyjnymi.
Organizator jest zainteresowany w szczegolnosci tematami dotyczgcymi obiektow o powierzchni
do 500 m?, w tym m.in.:

a. rezydenciji,

b. biur,

c. sklepéw,

d. lokali ustugowych,

e. placowek oswiatowych,



f. przedszkoli i ztobkdw,

g. placowek publicznych,

h. przychodni, gabinetow i laboratoriéw,

i. obiektow medycznych,

j- restauracji i obiektéw gastronomicznych,

k. innych obiektow komercyjnych i uzytkowych.

3. Powyzszy katalog ma charakter przyktadowy i nie ogranicza prawa Organizatora do przyjecia lub

odrzucenia zgtoszenia wedtug wtasnej oceny biznesowe;.

§ 4. Warunki przystapienia do Programu

1. Partnerem moze zostac¢ wytgcznie podmiot, ktéry:
a. jest przedsigbiorca,
b. posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych lub dziata przez osoby nalezycie umocowane,
c. podat prawdziwe, aktualne i kompletne dane,
d. zaakceptowat Regulamin,
e. zostat zaakceptowany przez Organizatora.
2. Przystgpienie do Programu moze nastgpic:
a. poprzez przestanie zgtoszenia na adres e-mail Organizatora,
b. poprzez formularz dostepny na Stronie, jezeli zostat udostepniony,
c. w inny sposob wskazany przez Organizatora.
3. Organizator moze wedtug wiasnego uznania:
a. zaakceptowac zgtoszenie,
b. odmoéwi¢ przyjecia Partnera do Programu,

c. poprosi¢ o dodatkowe informacje lub dokumenty.

4. Samo wystanie zgtoszenia nie oznacza przyjecia do Programu.

§ 5. Ustugi swiadczone droga elektroniczng

1. Jezeli Organizator udostepnia na Stronie funkcjonalnosci zwigzane z Programem, swiadczy drogg
elektroniczng nieodptatnie nastepujgce Ustugi Elektroniczne:

a. umozliwienie zapoznania sie z informacjami o Programie,
b. umozliwienie przestania zgtoszenia do Programu,

c. umozliwienie przestania Leada,



d. umozliwienie kontaktu z Organizatorem.
2. Do korzystania ze Strony i Ustug Elektronicznych niezbedne jest:
a. urzadzenie z dostepem do Internetu,
b. aktualna przeglgdarka internetowa,
c. aktywne konto poczty elektronicznej — jezeli wymaga tego dana funkcjonalnosc,

d. mozliwos$é odbioru wiadomosci e-mail.

3. Zakazane jest dostarczanie przez Partnera tresci o charakterze bezprawnym, w szczegdélnosci:
a. danych nieprawdziwych,
b. tresci naruszajgcych prawa osoéb trzecich,
c. danych pozyskanych niezgodnie z prawem,

d. tresci zawierajgcych ztosliwe oprogramowanie, spam, linki phishingowe lub inne zagrozenia
dla bezpieczenstwa.

4. Umowa o swiadczenie danej Ustugi Elektronicznej zostaje zawarta z chwilg rozpoczecia
korzystania z danej funkcjonalnosci i rozwigzuje sie:

a. w przypadku ustugi jednorazowej — z chwilg jej wykonania,

b. w przypadku formularza — z chwilg skutecznego wystania zgtoszenia albo przerwania procesu
jego wypetniania,

c. w przypadku kontaktu e-mail — z chwilg zakonczenia obstugi zgtoszenia.

5. Organizator moze czasowo ograniczy¢ dostep do Ustug Elektronicznych z przyczyn technicznych,
bezpieczenstwa, konserwacyjnych lub rozwojowych.

§ 6. Zasady zgtaszania Leadéw

1. Partner moze zgtaszaé wytgcznie takie Leady, ktore:
a. dotyczg realnego, a nie pozornego zainteresowania ustugami Organizatora,
b. zostaty pozyskane zgodnie z prawem,
c. obejmujg co najmniej minimalny zakres informacji pozwalajgcy na ocene zgtoszenia,
d. nie zostaty wczesniej zgtoszone przez tego samego Partnera w sposéb niekompletny lub
wprowadzajgcy w btad.
2. Zgtoszenie Leada powinno zawiera¢ — w miare dostepnosci — co najmnie;j:
a. imie i nazwisko albo firme Klienta,
b. numer telefonu i/lub adres e-mail do Klienta,
c. lokalizacje inwestycji,
d. rodzaj obiektu,

e. krotki opis potrzeb Klienta,



f. informacje, czy Klient wyrazit zgode na kontakt ze strony Organizatora.
3. Partner zobowigzuje sie przekazywac wylgcznie dane:
a. prawdziwe,
b. aktualne,
c. adekwatne do celu,
d. pozyskane zgodnie z obowigzujgcym prawem, w tym z przepisami o ochronie danych

osobowych.

4. Organizator ma prawo zazada¢ od Partnera dodatkowych informacji niezbednych do oceny

Leada.

§ 7. Lead Kwalifikowany i zasady przypisania

1. Lead moze zostac¢ uznany za Lead Kwalifikowany wytgcznie wtedy, gdy tgcznie:
a. zostat zgtoszony skutecznie i kompletnie,
b. dotyczy rzeczywistego zapytania lub realnej inwestycji,
C. nie znajduje sie juz w bazie Organizatora,
d. nie byt wczesniej obstugiwany, ofertowany lub negocjowany przez Organizatora,

e. nie pochodzi wytgcznie z publicznie dostepnego ogtoszenia, przetargu, zapytania ofertowego
lub powszechnie dostepnej listy kontaktow bez realnego udziatu Partnera w nawigzaniu relacji,

f. zostat zaakceptowany przez Organizatora.

2. O przypisaniu Leada do Partnera decyduje:
a. data i godzina wptywu kompletnego zgtoszenia,
b. kompletnos¢ i jakos¢ zgtoszenia,
c. wynik weryfikacji Organizatora.
3. W przypadku zgtoszen dotyczacych tego samego Klienta lub tej samej Inwestycji przez wiecej niz

jednego Partnera, pierwszenstwo ma Partner, ktéry jako pierwszy przestat kompletne i skuteczne

zgtoszenie, o ile zostato ono zaakceptowane przez Organizatora.
4. Organizator moze odrzuci¢ zgtoszenie w szczegolnosci, gdy:
a. Lead jest duplikatem,
b. Lead zostat juz wczesniej pozyskany przez Organizatora z innego zrodia,
c. Lead jest niekompletny lub nieprawdziwy,
d. kontakt zostat przekazany bez podstawy prawnej lub bez wymaganej zgody na kontakt,
e. temat nie miesci sie w zakresie dziatalnosci Organizatora,

f. wspotpraca z danym Klientem bytaby sprzeczna z prawem, zasadami etyki, zasadami
compliance, procedurami klienta lub uzasadnionym interesem Organizatora.



5. Akceptacja Leada wymaga wyraznego potwierdzenia przez Organizatora. Brak odpowiedzi nie
oznacza akceptacji.

§ 8. Charakter wspétpracy i brak umocowania

1. Partner nie jest uprawniony do:
a. skltadania oswiadczen woli w imieniu Organizatora,
b. zawierania umow w imieniu Organizatora,

c. ustalania cen, rabatow, harmonograméw, parametréw technicznych Ilub warunkow

gwarancyjnych w imieniu Organizatora,
d. uzywania nazwy, logo, materiatdbw handlowych Iub referencji Organizatora w sposéb
wykraczajgcy poza udzielong zgode.
2. Partner moze przedstawia¢ Organizatora wytgcznie w sposob zgodny z prawdag, rzetelny i

nienaruszajgcy dobrego imienia Organizatora.

3. Partner nie uzyskuje prawa wytgcznosci terytorialnej, branzowej ani klientowskiej, chyba ze strony
uzgodnig to odrebnie na pismie.

4. Jezeli jednak charakter wspotpracy stron w praktyce bedzie odpowiadat cechom statego
posrednictwa za wynagrodzeniem, odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego mogg znalez¢
zastosowanie niezaleznie od nazwy przyjetej przez strony.

§ 9. Prowizja

1. Partnerowi przystuguje prowizja w wysokosci 5% wartosci netto faktycznie optaconych przez
Klienta faktur, wystawionych przez Organizatora w zwigzku z Umowg z Klientem zawartg
bezposrednio w wyniku zaakceptowanego Leada.

2. Podstawg naliczenia prowizji jest wytgcznie:

a. wartosc netto,

b. faktury rzeczywiscie optaconej przez Klienta,

c. cze$¢ wynagrodzenia pozostajgca w bezposrednim zwigzku z zaakceptowanym Leadem.
3. Prowizja nie jest naliczana od:

a. podatku VAT,

b. odsetek, kar umownych, kosztéw windykacji i rekompensat,

c. swiadczenh nieodptatnych,

d. kosztéw usuniecia wad, napraw gwarancyjnych, serwisu gwarancyjnego lub innych swiadczen

wykonywanych bez dodatkowego wynagrodzenia,

e. kwot zwréconych Klientowi, objetych korektg in minus lub niesciggalnych,



f. umow lub tematow, ktdére nie pozostajg w bezposrednim zwigzku z zaakceptowanym Leadem.

4. Jezeli Umowa z Klientem jest realizowana i fakturowana etapami, prowizja naliczana jest

proporcjonalnie od kazdej optaconej czesci wynagrodzenia.

5. Prowizja obejmuje rowniez zamowienia dodatkowe dotyczgce tej samej Inwestycji lub
bezposrednio z niej wynikajgce, zawarte w terminie 12 miesiecy od dnia zawarcia pierwsze;j

Umowy z Klientem, o ile:
a. pozostajg w bezposrednim zwigzku z zaakceptowanym Leadem, oraz

b. Organizator potwierdzi taki zwigzek.

6. Partner nie nabywa prawa do prowizji, jezeli jest oczywiste, ze Umowa z Klientem nie zostanie
wykonana z przyczyn, za ktére Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci, a jezeli prowizja

zostata juz wyptacona — podlega ona zwrotowi w odpowiedniej czesci.

§ 10. Moment nabycia prawa do prowizji

1. Partner nabywa prawo do prowizji z chwilg, w ktorej:
a. Klient zaptacit Organizatorowi dane wynagrodzenie, albo

b. Organizator — zgodnie z Umowg z Klientem — powinien byt je otrzymac, o ile sam speit swoje

Swiadczenie.
2. Jezeli Klient spetnia swiadczenie czesciami, prawo do prowizji powstaje odpowiednio czesciami.

3. Organizator nie bedzie opdzniat nabycia prawa do prowizji w sposob sprzeczny z bezwzglednie
obowigzujgcymi przepisami prawa.

§ 11. Rozliczenia

1. Organizator sporzgdza zestawienie naleznej prowizji miesiecznie, do 10. dnia roboczego

miesigca nastepujgcego po miesigcu, w ktorym Partner nabyt prawo do prowizji.

2. Zestawienie zawiera dane pozwalajgce zweryfikowaé podstawe obliczenia prowizji, w

szczegolnosci:
a. identyfikacje Klienta lub Inwestyciji,
b. numer lub oznaczenie dokumentu sprzedazy,
c. kwote stanowigcg podstawe naliczenia prowizji,
d. wysoko$¢ prowizji.
3. Po otrzymaniu zestawienia Partner wystawia prawidtowg fakture VAT albo — jezeli jest do tego
uprawniony — fakture bez VAT, zgodnie z przepisami prawa.

4. Termin pfatnosci prowizji wynosi 14 dni od dnia doreczenia Organizatorowi prawidtowo
wystawionej faktury. W razie opdznienia Partnerowi przystugujg odsetki ustawowe za opdznienie



w transakcjach handlowych zgodnie z ustawg z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu
nadmiernym opdznieniom w transakcjach handlowych (Dz.U. 2023 poz. 1790 t.j.).

5. Organizator moze wstrzymac wyptate prowizji w catosci lub czesci do czasu wyjasnienia sprawy,
jezeli:
a. powstat spor co do prawa do prowizji,
b. Lead zostat zgtoszony niezgodnie z Regulaminem,
c. Partner naruszyt prawo, Regulamin lub zasady poufnosci,

d. istnieje uzasadnione podejrzenie, ze Lead zostat pozyskany lub przekazany niezgodnie z
prawem.

§ 12. Podatki i rozliczenia publicznoprawne

1. Prowizja okreslona w Regulaminie jest kwotg netto.

2. Jezeli Partner jest podatnikiem VAT i zgodnie z prawem dolicza VAT do swojego wynagrodzenia,

do prowizji netto doliczany jest VAT w stawce wynikajgcej z obowigzujgcych przepisow.

3. Partner ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ za prawidtowe rozliczenie podatkéw, sktadek i innych
nalezno$ci publicznoprawnych zwigzanych z prowizjg, o ile przepisy bezwzglednie obowigzujgce
nie stanowig inaczej.

4. Program jest przeznaczony dla przedsiebiorcéw. Jezeli Organizator dopuscitby do wspétpracy
osobe nieprowadzgcg dziatalnosci gospodarczej, wymaga to odrebnych indywidualnych ustalen i
odrebnej podstawy rozliczenia.

§ 13. Obowiazki Partnera

1. Partner zobowiagzuje sie:

a. dziatac¢ rzetelnie, uczciwie i zgodnie z prawem,

b. nie wprowadza¢ Organizatora ani Klientéw w btad,

c. przekazywac wytacznie dane pozyskane zgodnie z prawem,

d. nie narusza¢ cudzych praw, dobr osobistych, tajemnic przedsiebiorstwa i zasad poufnosci.
2. Partner nie moze:

a. przesyta¢ Leadow pochodzgcych z masowego pozyskiwania kontaktéw, scrapingu, kupionych
baz lub niezamoéwionych kampanii, jezeli narusza to prawo albo uzasadnione interesy osob
trzecich,

b. obiecywac Klientowi jakichkolwiek warunkéw wigzacych Organizatora,

c. sktada¢ ofert, negocjowa¢ warunkéw lub przyjmowa¢ zaméwien w imieniu Organizatora bez
odrebnego umocowania,



d. przekazywac¢ danych objetych tajemnicg przedsiebiorstwa lub innymi obowigzkami poufnosci
bez odpowiedniej podstawy prawnej.

3. Partner zobowigzuje sie nie oferowac¢ ani nie przekazywaé jakichkolwiek korzysci majgtkowych
lub osobistych w celu pozyskania zlecenia dla Organizatora z naruszeniem prawa, procedur
klienta, zasad etyki lub zasad uczciwej konkurenc;ji.

4. Partner odpowiada wobec Organizatora za szkody wynikte z naruszenia niniejszego paragrafu.

§ 14. Obowiazki Organizatora

1. Organizator zobowigzuje sie:
a. rozpatrywac zgtoszenia Leadow w rozsgdnym terminie,

b. podejmowaé decyzje o akceptacji lub odrzuceniu Leadéw wedtug obiektywnej oceny
biznesowej,

c. rozlicza¢ prowizje zgodnie z Regulaminem,

d. przekazywac¢ Partnerowi informacje niezbedne do weryfikacji podstaw naliczenia prowizji w
zakresie wymaganym przez prawo i Regulamin.

2. Organizator zachowuje petng swobode w zakresie:
a. podjecia lub odmowy podjecia wspotpracy z Klientem,
b. przygotowania oferty,
c. ustalenia ceny, technologii, zakresu, warunkéw ptatnosci i harmonogramu,

d. rozwigzania lub nieprzedtuzenia wspotpracy z Klientem.

3. Organizator nie gwarantuje Partnerowi minimalnej liczby zlecen, minimalnej wysokosci prowizji
ani zawarcia jakiejkolwiek Umowy z Klientem.

§ 15. Dane osobowe

1. W zakresie danych osobowych przekazywanych w zwigzku z Programem kazda ze stron dziata
co do zasady jako odrebny administrator danych osobowych we wlasnym zakresie i na wtasng
odpowiedzialno$¢, chyba ze strony wyraznie ustalg inaczej na pismie.

2. Partner oswiadcza, ze przekazujgc dane osobowe:
a. posiada odpowiednig podstawe prawng do ich przetwarzania i przekazania,
b. przekazuje dane w zakresie niezbednym do realizacji celu,
c. dopetnit wobec osoby, ktérej dane dotyczg, wymaganych obowigzkéw informacyjnych, o ile
byly wymagane.

3. Organizator przetwarza dane osobowe:



a. w celu realizacji Programu,

b. w celu obstugi zgtoszen,

c. w celu kontaktu z potencjalnym klientem,

d. w celu obrony przed roszczeniami i dochodzenia roszczen,
e. w celu wykonania obowigzkéw prawnych.

4. Szczegotowe informacje o przetwarzaniu danych osobowych przez Organizatora okresla Polityka

prywatnosci — Wspoétpraca dostepna na stronie https://ever-flow.pl/wspolpraca.

§ 16. Poufnosé

1. Partner zobowigzuje sie do zachowania w poufnosci wszelkich informacji uzyskanych w zwigzku z

Programem, w szczegoélnosci informaciji:
a. handlowych,
b. technicznych,
c. organizacyjnych,
d. finansowych,
e. dotyczacych ofert, marz, rozliczen, klientéw i inwestyciji.
2. Informacje poufne mogg by¢ wykorzystywane wytgcznie w celu realizacji wspotpracy z
Organizatorem.

3. Obowigzek poufnosci obowigzuje w czasie trwania wspotpracy oraz przez 3 lata od jej
zakonczenia, chyba ze przepisy prawa lub odrebna umowa przewidujg diuzszy okres ochrony.

§ 17. Reklamacje dotyczace Ustug Elektronicznych

1. Reklamacje dotyczgce funkcjonowania Strony lub Ustug Elektronicznych mozna skfadac:
a. e-mailem na adres: info@ever-flow.pl, albo
b. pisemnie na adres siedziby Organizatora.
2. Reklamacja powinna zawiera¢ co najmniej:
a. dane identyfikujgce zgtaszajgcego,
b. opis problemu,
c. date jego wystgpienia,
d. zadanie zgtaszajgcego, o ile zostato sprecyzowane.
3. Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

4. Niniejszy tryb reklamacyjny dotyczy Ustug Elektronicznych swiadczonych przez Organizatora i nie

wytgcza mozliwosci dochodzenia roszczen na zasadach ogélnych.



§ 18. Odpowiedzialnos¢

1. Organizator odpowiada wobec Partnera za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie swoich
obowigzkéw na zasadach ogdélnych, z zastrzezeniem ograniczeh wynikajgcych z Regulaminu i
bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za:
a. brak zawarcia Umowy z Klientem,
b. decyzje biznesowe Klienta,
c. podanie przez Partnera nieprawdziwych, niekompletnych lub nieaktualnych danych,
d. szkody wynikte z naruszenia prawa przez Partnera,
e. przerwy techniczne, awarie lub site wyzszg, o ile nie wynikajg z winy umysinej Organizatora.
3. W zakresie dopuszczalnym prawem odpowiedzialnos¢ Organizatora wobec Partnera nie
obejmuje utraconych korzysci, chyba ze szkoda zostata wyrzgdzona umys$inie.

4. Nic w Regulaminie nie wytgcza odpowiedzialnosci, ktérej wytgczenie bytoby niedopuszczalne na
mocy bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.

§ 19. Czas trwania wspoétpracy i zakonczenie udziatu w Programie

1. Udziat Partnera w Programie ma charakter bezterminowy.

2.Kazda ze stron moze zakonczy¢ wspotprace z zachowaniem 14-dniowego okresu
wypowiedzenia, ztozonego w formie dokumentowej, w szczegdlnosci e-mailowej, chyba ze

odrebna umowa stanowi inaczej.

3. Organizator moze zakonczy¢ udziat Partnera w Programie ze skutkiem natychmiastowym w
przypadku:

a. naruszenia prawa przez Partnera,
b. naruszenia Regulaminu,
c. naruszenia zasad poufnosci,
d. naruszenia zasad ochrony danych osobowych,
e. dziatania na szkode Organizatora,
f. przekazywania nieprawdziwych lub pozornych Leaddw,
g. dziatan sprzecznych z zasadami etyki, compliance lub uczciwej konkurencji.
4. Zakonczenie udziatu Partnera w Programie nie pozbawia go prawa do prowizji od

zaakceptowanych Leaddw zgtoszonych przed dniem zakonczenia wspétpracy, jezeli spetnione
zostaty warunki okreslone w Regulaminie.



5. Po zakonczeniu wspotpracy Partner nie jest uprawniony do zgtaszania nowych Leaddw, chyba ze
Organizator wyrazi na to zgode.

§ 20. Zmiany Regulaminu

1. Organizator moze zmieni¢ Regulamin z waznych przyczyn, w szczegoélnosci w razie:
a. zmiany przepiséw prawa,
b. zmiany modelu Programu,
c. rozszerzenia lub ograniczenia funkcjonalnosci Strony,
d. koniecznosci doprecyzowania postanowien.
2. Zmieniony Regulamin publikowany jest na Stronie wraz z datg wejscia w zycie, z wyprzedzeniem

co najmniej 14 dni przed dniem jego obowigzywania. Kontynuacja uczestnictwa w Programie po
tym terminie jest rownoznaczna z akceptacjg zmian.

3. Zmiany Regulaminu nie naruszajg praw Partnera nabytych przed dniem wejscia w zycie zmian, w
szczegolnosci prawa do prowizji od zaakceptowanych Leaddéw zgtoszonych przed dniem zmiany,

chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagajg odmiennego rozwigzania.

§ 21. Postanowienia koncowe

1. Regulamin podlega prawu polskiemu.

2. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie przepisy prawa
polskiego, w szczegdlnosci:

a. Kodeksu cywilnego,
b. przepiséw o swiadczeniu ustug drogg elektroniczng,
C. przepiséw o ochronie danych osobowych,
d. przepisdw o zwalczaniu nieuczciwej konkurenc;ji.
3. Wszelkie spory wynikie z Regulaminu pomiedzy Organizatorem a Partnerem bedg rozstrzygane

przez sad wiasciwy dla siedziby Organizatora, o ile bezwzglednie obowigzujgce przepisy prawa
nie stanowig inaczej.

4. Jezeli jakiekolwiek postanowienie Regulaminu okaze sie niewazne lub bezskuteczne, nie wptywa
to na waznos¢ pozostatych postanowien.

5. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 24 marca 2026 r.
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